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2. FRONT-Themen

DAS BESTE IM DEZEMBER

GBAMI SCHON LASSIG

] ‘

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

ZEUG | Das Beste

Mit professionellem Know-how
weist FRONT den Weg durch den
Produkte-Dschungel: Von Acces-
soires bis DVDs, von Biicher bis
Parfums ...
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DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

DER EISBRECHER

vl

MANN | Interview

Celebrity-Interviews, die aufs Ganze gehen!
Unsere Interviews, Berichte und Reportagen
fithlen auf den Zahn und schaffen gesell-
schaftliche Relevanz.
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2. FRONT-Themen

MANN | Mode

Modefotografie, die sich was traut: Die besten Designer-Marken
der Welt werden in FRONT von renommierten Fotografen
exklusiv in Szene gesetzt.

RAUM | Ambiente

So lisst es sich leben: Einrichten
und Wohnen gehért zu den
Kerninteressen der Front-Leser,
wie gutes Essen und Trinken.
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2. FRONT-Themen

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

RAUM I Reise

Reisen gehort zu den wichtigsten Freizeitinteressen
der FRONT-Leser. Deshalb nimmt das Thema auch
im Heft eine herausragende Stellung ein.

EDELAZSTARK

RAUM | Design

Funktion und Schénheit: Magazinseiten
wie , Edel&Stark” festigen unseren Ruf, im
Bereich Design ganz vorne zu sein.

iy
¥

ZEIT | Trends

Aktuelle Modetrends, Neues aus der Unterhal-
tungselektronik, hochwertige Accessoires: Unsere
Trend-Seiten begleiten den Leser durchs Jahr. Preisliste Nr. o2, giiltig ab 1.1_08



3. Zielgruppe

FRONT

markenbewusst | extrovertiert | karriereorientiert

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

FRONT wendet sich an jene 41 Prozent der
homosexuellen Minner in Deutschland, die als
besonders markenorientiert und trendsetzend
gelten*. Das sind weit iiber eine Million poten-
zieller Kunden.

FRONT-Leser sind Early Adopter in puncto Life-
style und Trends, verdienen besser als der Durch-
schnitt, sind stil- und qualititsbewusst und ver-

fiigen tiber ein hohes Bildungsniveau.

Weil FRONT in der Ansprache offen bleibt,
erreicht das Magazin auch eine wachsende Zahl
jener urbanen Minner, die sich nicht linger auf

ein bestimmtes Rollenbild festlegen wollen.

* ,Der schwule Konsument“, Grundlagenstudie BBDO 2001
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3. Zielgruppe

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

o

Willkommen in der Traumzielgruppe! NGy

o, W P
Homosexuelle Minner achten auf Qualitit und Innovation. Der schwule Kon-
sument ist extrem mode- und markenbewusst, hat eine positive Einstellung zu
Gesichtspflege und Hairstyling, interessiert sich {iberproportional fiir Stil- und
Einrichtungsfragen. Reisen gehort zu seinen wichtigsten Freizeitbeschiftigungen.
Vor allem aber: Schwule sind duflerst interessiert an Werbung und reagieren

ausgesprochen positiv, wenn sie als Konsumenten wahrgenommen werden.

0% 100 %
87 % der Schwulen bevorzugen Kiufe bei Unternehmen,
die sich zur homosexuellen Lebenswelt bekennen

92 % nutzen Produkte und Dienstleistungen, die
in schwulen Medien beworben werden

e ———

————
94 % kaufen Produkte und Dienstleistungen, deren
Werbung Schwule direkt anspricht

Quelle 3.1. BBDO, Der schwule Konsument Preisliste Nr. o2, giiltig ab 1.1_08



4. Testimonials & Kampagne

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

»FRONT ist wahrlich anders als das, was der schwule Magazin-
markt bisher zu bieten hatte. Es reduziert die Leser nicht auf
ihre Sexualitit ...«

ZEIT DEN MANN NEU
ZU ERFINDEN.

[

I

Ell
Patrick Kremers, ZEIT online B,

~Wer optische Originalitit schitzt, der darf sich auf FRONT
freuen. Dem Team um Chefredakteur Dirk Ludigs und
Art Director Knut Matthes ist ein Wurf gelungen!“

Helmut Ortner, medium-magazin

,FRONT ist sehr gut geschrieben, stilistisch und optisch aufge-
riumt. Alles in allem ein sehr gelungenes Heft - eigenstindig,
eigenwillig und auf hohem Niveau!*

FROMT NEUE-MANMNER-

Christof Baron, COO MindShare, Frankfurt
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4. Testimonials & Kampagne m

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

DAS PERFEKTE
MANNERMAGAZIN.

NEUE-MAMNNER

K
I \

DAS PEF{FE'KTE
MAGAZIN FUR
MANNER.

e vevewawen . DER DURGHSTARTER

WERBEKAMPAGNE | Plakate und Anzeigen

Preisliste Nr. 02, giiltig ab 1.1_o8



5. Anzeigenpreise

Format

2/1
I/1
1/2 hoch
1/2 quer
1/3 hoch

2/1 Doppelseite

400X 275

Breite mm

400
200
96

200

66

1/1 Seite

200X 275

Hoéhe mm

275
275
275
130
275

1/2 hoch

96 x 275

Preise in €

8.000,00
5.000,00
3.000,00
3.000,00

2.000,00

1/2 quer

200X 130

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

Heftformat
Satzspiegel
10 mm
15 mm
12 mm
17 mm
1/3 hoch
66 x 275

Preisliste Nr. 02, giiltig ab 1.1_o8



5. Anzeigenpreise

Premium-Platzierungen

U2 + S3 Opening Spread

Innere Umschlagseite vorn (Uz2)
Innere Umschlagseite hinten (U3)
AuRere Umschlagseite hinten (Ug)
3 Seiten Anzeigenstrecke

4-8 Seiten Anzeigenstrecke

1/1 Seite rechts nach Editorial

1/1 Seite rechts nach Intern/Inhalt

Beilagen pro 1.000 Exemplare
Gewicht bis 25 g
Gewicht bis 50 g

Rabatt-Staffeln:
2 Schaltungen
5 Schaltungen
10 Schaltungen

Preise in €
9.000,00
6.500,00
5.500,00
7.000,00
9.000,00
2.500,00 je Seite
5.500,00

5.250,00

Preise in €
120,00

150,00

5%
10 %
15 %

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

FRONT-Teamster beim Fofotermin

Sonderwerbeformen

Gerne bieten wir Sonderwerbeformen an, bitte

wenden Sie sich zwecks Beratung an uns.

Ansprechpartner:
Franck Wichmann

Telefon +49(0)30 240 83 37-13

Beilagen sind in der Regel mit ca. 3 Wochen vor Erscheinen
anzuliefern. Bitte beriicksichtigen Sie, dass wir fiir Sonder-
werbeformen einen zeitlichen Vorlauf benétigen, so dass

nicht die iiblichen Anzeigenschliisse gelten!

Preisliste Nr. 02, giiltig ab 1.1_o8



6. Technische Angaben

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

Heftformat 200 mm Breite, 275 mm Hohe  Druckunterlagen Die Lieferung der Dateien
Satzspiegel:  erfolgt ausschliefflich im PDF-Format und mit
173 mm Breite, 248 mm Hohe  farbverbindlichem Proof.

Druckverfahren Bogenoffset  Bitte beachten Sie, dass doppelseitige Anzeigen
Umschlag Rollenoffset  als zwei separate Einzelseiten-PDF (= 2 Dateien)
Inhalt 7oer Raster  geliefert werden miissen. Bei Lieferung anderer

Farbreihenfolge:  Datenformate oder fehlerhafter PDF-Dateien
Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb  besteht kein Reklamationsanspruch.
Geringe Tonwertabweichungen
sind im Toleranzbereich des ~ Datentriger Mac-formatiert
Rollenoffsetdrucks begriindet (CD-ROM, DVD-ROM)
Papier: Umschlag: 200 g/m?,
holzfrei, weifs, matt
Innenteil: 9o g/m? matt  Ansprechpartner Knut Matthes
Rollenoffset ISO Web Coated knut.matthes@le-medien.de
Verarbeitung Klebebindung Tel. +49 (0)30 24 083 37-29

Die Beschnittzugabe an allen AuRenkanten betridgt 3 mm. Ein Mindestabstand von 5 mm von wichtigen Text- und Bildelementen zur
Beschnittkante sowie 15 mm zum Bund ist einzuhalten. Wenn bei Doppelseiten Texte oder wichtige Bildelemente durch den Bund
laufen, miissen die Bilddaten in der Mitte eine Doppelung von 4 mm je Seite aufweisen. Anlieferung erfolgt jedoch als zwei separate
Einzelseiten-PDF (= 2 Dateien)! Diese Bundzugabe muss im Endformat der Doppelseite enthalten sein. Preisliste Nr. o2, giiltig ab1.1_08



7. Erscheinungstermine m

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

Ausgabe Erster Verkaufstag Anzeigenschluss  Druckunterlagenschluss

Jan / Feb_08 18.12_o7 23.11_07 30.11_07

. Mdrz_08 . 14.02_08 . 24.01_08 . 28.01_08 .
. April_08 . 13.03_08 . 21.02_08 . 25.02_08 .
. Mai_08 . 17.04_08 . 20.03_08 . 28.03_08 .
'Juni708 . 15.05_08 . 18.04_08 . 23.04_08 .
.Juli_08 . 12.06_08 . 20.05_08 . 23.05_08 .
' August / September_08 ' 17.07_08 ' 20.06_08 ' 25.06_08 '
. Oktober_08 . 11.09_08 . 15.08_08 . 20.08_08 .
. November_08 . 16.10_08 . 19.09_08 . 26.09_08 .
. Dezember_08 . 13.11_08 . 1710_08 . 24.10_08 .
. Jan / Feb_09 . 1.12_08 . 14.11_08 . 21.11_08 .

Preisliste Nr. o2, giiltig ab 1.1_08



8. Aligemeine und Zusdtzliche Geschdftsbedingungen

AGB:s fiir Anzeigen: Das Kleingedruckte

1. ,Anzeigenauftrag® im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag
iiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen In-
serenten in einer Druckschrift oder einer elektronischen Publikation zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Versffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. in Ziffer 2 genannten
Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstiinden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewihrten und
dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung ent-
fillt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklirtermaflen ausschlieflich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift versffentlicht werden sollen,
miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

6. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
— und Beilagenaufirige wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des Verlages abzulehnen. Beilagen- und Beihefterauftrige sind fiir
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen und Bei-
hefter, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder

Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige“
deutlich kenntlich gemacht.

7. Fiir rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen und Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Eine Anzeige ist auch dann zur Zahlung fillig, wenn der Auftraggeber Film
oder Vorlage nicht rechtzeitig anliefert und die Anzeige nicht bis zum Anzeigenschluss storniert. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschidigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewihrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitit im Rahmen der gegebenen Méglich-
keiten. Wenn Druckunterlagen digital iibertragen werden, gelten die Vorgaben fiir digitale Ubertragung
von Druckunterlagen als Vertragsbestandteil.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Lisst der Verlag eine ihm hierfiir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber das Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgingigmachung des Auftrages. Schadenser-
satzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche
aus Unméoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fiir die entsprechende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir den Vor-
satz und grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.
Im kaufminnischen Geschiftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlissig-

keit von einfachen Erfiillungsgehilfen; in den iibrigen Fillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir

Preisliste Nr. 02, giiltig ab 11_08



grobe Fahrlissigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrinkt. Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

9. Schaltet der Auftraggeber einen kostenpflichtigen Eintrag bei einem kostenfreien redaktionellen Text
(beispielsweise ein Logo bei einem Firmeneintrag), so hat der Auftraggeber nur dann Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder Ersatz, wenn der kostenpflichtig georderte Teil ganz oder teilweise unleserlich, un-
richtig oder unvollstindig abgedruckt wurde. Bei fehlerhaftem kostenfreien redaktionellen Text besteht
kein Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt die Verantwor-
tung fiir die Richtigkeit der zugesandten Probeabziige.

11. Platzierungsvorschriften sind nur nach schriftlicher Bestitigung des Verlags giiltig. Platzierungswiin-
sche bei Beilagen sind ausgeschlossen.

12. Sind keine besonderen Grofenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tatsichliche
Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Ver-
lag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und dem Ausgleich offener Rechnungen abhiingig zu machen.

14. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Layouts und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen trégt der Auftrag-
geber.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden

Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder —

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich tatsichlich verbreitete Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Auflagenminderung berechtigt nur dann zur Preisminderung, wenn
sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren mehr als 50 v. H. und dariiber 25 v. H. betrigt.

16. Der Verlag leistet keine Gewihr bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg.

17. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu
offnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag
nicht verpflichtet.

18. Abbestellungen von Anzeigen- und Beilagenaufirigen miissen bis zum Anzeigenschluss erfolgen.
Der Verlag kann die entstandenen Satz- bzw. Produktionskosten in Rechnung stellen. Online-Anzeigen
und Online-Kombis kénnen nur bis zu ihrer Online-Bereitstellung abbestellt werden.

19. Héhere Gewalt, Betriebsstorungen, Streik usw. entbinden den Verlag von den eingegangenen Ver-
pflichtungen.

20. Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter aus Verstéfen der Anzeigen gegen
gesetzliche Vorschriften, insbesondere des Wettbewerbs- und Urheberrechts, frei.

21. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

22. Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittlungen haftet der Verlag nur bei Vorsatz oder grober
Fahrlissigkeit.

23. Jeglicher Nachlass entfillt bei Konkurs, Insolvenz und Zwangsvergleich.

24. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdégen ist bei Klagen Gerichtsstand der

Sitz des Verlages.
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9. Ansprechpartner

FRONT

Verlag
Hausanschrift
Telefon
Telefax
Internet

Head of
Sales & Distribution

Anzeigenverkauf Nord
Nielsen-Gebiete I, IT, V und VI

Anzeigenverkauf Siid
Nielsen-Gebiete I1Ib & IV,

Schweiz & Osterreich

L&E Media GmbH und Co. KG
Almstadtstrafe 7, 10119 Berlin
+49 (0)30 240 83 37-0
+49 (0)30 240 83 37-10
www.front-magazin.de

info@le-medien.de

Franck Wichmann
Tel. +49 (0)30 240 83 37-13
Mobil +49 (0)163 6999 716

franck.wichmann@le-medien.de

sieben&siebzig GbR

Kati Drescher

Tel. +49 (0)30 32 66 77 o1
drescher@sieben-siebzig.de

Beate Bischof

Tel. +49 (0)89 379 14 939
beate.bischof@b2-k.de

DAS NEUE-MANNER-MAGAZIN

Anzeigenverkauf Italy Petra Barkhof
Milano, Studiopep s.r.L.

Tel. +39 (0) 2287 04 96

pbarkhof@studiopep.com

Auflage 53.000 Exemplare
Heftpreis 4,80 Euro
Erscheinungsweise 10 Ausgaben pro Jahr
Zahlungsbedingungen Sofort nach Rechnungsdatum
ohne Abzug

Bankverbindung Commerzbank Berlin (West)

Kto-Nr 5757 877
BLZ 100 400 00

AG Charlottenburg: HRA 39234B
USt.-IdNr. DE 253203605
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